Szokujace reklamy

Zmieniacie kanat, gdy tylko pojawia sie blok reklamowy? Kampanie sg wedtug Was
nudne i nieciekawe? Moze po prostu niektérym copywriterom brakuje inwenc;ji.
Obejrzyjcie prace tych, ktérych wyobraznia pracuje na najwyzszych obrotach.

Nike - Sw. Rooney

Firma Nike rozpoczeta te czesto krytykowang kampanie w 2006 roku. Na jednym ze zdjec
promocyjnych widnieje rozebrany do pasa angielski pitkarz Wayne Rooney z
rozpostartymi ramionami, grymasem okrzyku na twarzy i wymalowanym na swoim ciele
czerwong farbg krzyzem sw. Jerzego (ktéry jest m.in. na fladze Anglii). Obok znajduje sie
staty slogan ,Just Do It”.

Rooney w tym czasie nabawit sie kontuzji Srédstopia, ktéra mogta go wykluczy¢ z udziatu
w Mistrzostwach Swiata. Ostatecznie jednak doszedt do zdrowia i wrécit do gry, co
mogtoby ttumaczy¢ w jakims sensie reklame.

Jednak wiekszos¢ brytyjskich dziennikarzy w tamtym czasie doszukiwata sie cynicznego
zabiegu marketingowego ze strony Nike, ktdéra przedstawita pitkarza zaréwno jako
Wodana, germanskiego boga wojny jak i cierpigcego, ale triumfujgcego Chrystusa.
Niektérzy mowili nawet, ze wykorzystano Rooneya, podobnie jak wykorzystuje sie
pracownikéw w krajach Trzeciego Swiata, ktdrzy za marne wynagrodzenie produkuja
kosztowne buty dla firmy.

Wkrétce po ukazaniu sie reklamy podniosty sie gtosy protestu ze strony réznych
wspdlnot religijnych. Oburzano sie, ze zdjecie jest bluZzniercze, obrazliwe i rani uczucia
religijne chrzescijan, gdyz trywializuje meke Chrystusa. Rzeczniczka prasowa Nike
osSwiadczyta, ze w ten sposdb chciano uczci¢ powrdét Rooneya do gry, a czerwona farba
nie ma nic wspdlnego z krwig i ukrzyzowaniem odzwierciedla jedynie sposdb, w jaki fani
futbolu malujg swoje ciata w czasie meczy.

Sisley - Fashioin Junkie

Grupa profesjonalistow stworzyta te reklame w 2007 roku dla marki odziezowej Sisley.
Wkrétce jednak po ukazaniu sie zdjecia i kontrowersjach, jakie wywotato firma
oswiadczyta, ze nie autoryzowata publikacji i ze nie ma z nig nic wspdélnego. Oczywiscie
cata sprawa budzi jednak pewne podejrzenia o zamierzone dziatania spétki.

Oprocz samego obrazu ukazujgcego dwie modelki wygladajgce jak narkomanki gotowe
wciggnac porcje uzywki, biatej sukienki utozonej w sugestywny sposéb oraz karty
ptatniczej z biatym proszkiem na wierzchu wazny jest réwniez slogan ,,Fashioin junkie”.



W nim angielskie stowo ,fashion” (,,moda”) zostato celowo przekrecone na ,fashioin” tak,
by przypominato ,heroin” (,heroina”). Drugi wyraz nadaje catemu okresleniu
dwuznacznosci, gdyz ,junkie” to zaréwno ,¢pun” jak i ,entuzjasta, amator pewnej
dziedziny”, a zatem fraza moze oznaczac zardowno ,,uzaleznione od mody” jak i
~pasjonatki, wielbicielki mody”.

Promowanie w jakikolwiek sposdb narkomanii jest naturalnie niewtasciwe, ale twércy
reklam zrobig wszystko, by nas zaszokowa¢, a tym samym przyciaggng¢ naszg uwage i
sprzedac produkt.

Burger King - Zaskoczy Cie

Ta reklama nie pozostawia zbyt wiele dla naszej wyobrazni. Burger King rozpoczat w ten
sposéb promocje superdtugich kanapek typu Super Seven Incher (Supersiedmiocalowiec)
w Singapurze.

Jesli jednak zdjecie profilu mtodej blondynki z otwartymi sugestywnie ustami okazatoby
sie nazbyt mato wymowne, by przywotac jasne skojarzenia z seksem oralnym, to slogan
jak i tres¢ reszty komunikatu reklamowego powinny juz naprowadzi¢ Was na wtasciwa
Sciezke. Powiekszone stowa ,It’'ll Blow” jasno nawigzujg do angielskiego okreslen , blow
job” i , blowing off”, ktére w jezyku potocznym oznaczajg wtasnie ten typ stosunku.
Dopiero ponizej mniejszym drukiem dodane jest ,Your Mind Away”, co w potaczeniu
oznacza po prostu ,zatka Cie, zaszokuje Cie”. Jakby mato byto podtekstow w fotografii i
samym sloganie, tres¢ reszty reklamy zaczyna sie tak: ,, Zaspokdj swoje pragnienie
czyms dtugim, soczystym...”.

Ciekawe, ze rzad Singapuru dopuscit publikacje tej reklamy.

Chhattisgarh - Meczennik

Chhattisgarh - dziesigty najwiekszy stan w Indiach stara sie walczy¢ z maoistowskim
terroryzmem. Komunistyczna Partia Indii (Maoistowska - CPI (M)) to podziemna partia
polityczna, ktéra przemoca i zastraszaniem prébuje realizowac zaréwno cele polityczne
jak i nielegalne interesy gospodarcze. Skrajnie lewicowi ekstremisci zostali uznani w
2006 roku przez indyjskiego premiera Manmohana Singha za najwieksze zagrozenie
bezpieczehstwa wewnetrznego, jakie kiedykolwiek pojawito sie w kraju.

Jednak Indie od wewnatrz rozsadzajg takze konflikty na tle religijnym i
nacjonalistycznym. Wsréd wyznawcdéw hinduizmu réwniez nie brakuje terrorystéw,
posuwajgcych sie do brutalnych i krwawych zamachoéw.

Ze wzgledu na radykalne dziatania tych grup rzad postanowit walczy¢ z nimi takze
poprzez szokujgce kampanie reklamowe, w ktérych stawiane sg pytania o ideologie,
religie i ich role w ocenianiu, ferowaniu wyrokdéw, sgddéw i uzasadnianiu zbrodni.

»Jesli wiara moze gory przenosic¢, czyz zatem uzywanie materiatéw wybuchowych do
zabijania zwyktych ludzi nie oznacza braku wiary?”, , A co jesli po udanej misji zamachu



samobdjczego odkryjesz, ze Boga nie ma?”, ,Jesli umieranie za wiare czyni z ciebie
meczennika, co z tymi, ktérych zabite$s w imie swojej wiary?” - to tylko kilka przyktadéw
niezwyktych poruszajgcych tekstéw reklamowych. Oby odniosty sukces.

United Colors of Benetton - Aniot i Diabet

Uwaza sie, ze wtoski dyrektor artystyczny i fotografik Oliviero Toscani zrewolucjonizowat
podejécie do reklamy i stworzyt wtasna oryginalng marke. Swiatowy rozgtos zyskat
przede wszystkim w latach 80. i 90. XX wieku za sprawg swoich kontrowersyjnych
kampanii.

Wtoski mistrz nurtu reklamy szokujgcej wywotat w 1991 roku bezprecedensowe
zamieszanie wokot swojej kampanii ,,Aniot i diabet”, w ktérej na zdjeciu przedstawit
niebieskookg blondyneczke z kreconymi wtosami przypominajgcg aniotka obejmujaca
czarnoskéra dziewczynke, ktoérej fryzura ma ksztatt diabelskich rogow. Jasnoskére
dziecko w usmiechu ukazuje zeby i charakterystyczna luke miedzy gérnymi jedynkami,
ktéra w wielu czesciach Swiata symbolizuje piekno, madros¢, szczescie. Ciemnoskéra
dziewczynka nie usmiecha sie natomiast wcale.

Podobno przestanie reklamy nie miato nic wspdlnego z rasizmem, a wrecz przeciwnie
powinno pokazywac wspétistnienie przeciwienstw, przetamywac bariery, jednoczy¢
réznice, zapewniac dialog. Czy tak sie jednak stato? Na pewno wywotato liczne dyskusje
podobnie jak inne zdjecia Toscani’ego m.in. zakonnicy catujgcej ksiedza czy trzech
niemal identycznych serc podpisanych kolorami ras: , biate”, ,czarne”, ,z6tte”.

Antonio Federici - Lody to nasza religia

Antonio Federici to producent lodéw. W ostatnich latach firma wywotat istng burze
kontrowersji za sprawg kampanii reklamowych, w ktérych przebrani za katolickich ksiezy
i zakonnice modele i modelki pozwalali sobie na duzg doze intymnosci. Publikacje byty na
tyle prowokacyjne, ze kilkakrotnie zostaty zabronione przez brytyjska organizacje
Advertising Standards Authority.

Nadrzednym hastem reklamowym byto sformutowanie , Lody to nasza religia”, ale w
pierwszych zakazanych przekazach zdjecia ksiedza i zakonnicy w jednoznacznych pozach
opatrzono sloganami ,,Kuszgcy pocatunek” i ,Ulegnij pokusie”.

W ocenzurowanej reklamie z 2010 roku widzimy ciezarng kobiete ubrang w strgj
zakonnicy, ktéra w kosciele rozkoszuje sie smakiem lodéw z dopiero co napoczetego
pudetka. Na plakacie podpis gtosi: niepokalane poczecie. Publikacji zabroniono ze
wzgledu na jawne kpienie z przekonanh katolikéw.

Wreszcie producenci posuneli sie jeszcze dalej, pokazujgc dwdch przystojnych ksiezy w
pozie, ktéra sugeruje, ze za chwile zaczng sie namietnie catowad. Slogan gtosit "We
Believe in Salivation”, gdzie umysine przekrecenie stowa ,salvation” - ,,zbawienie” w
»Salivation” - ,slinienie” dato fraze :"Wierzymy w Slinienie”, zamiast ,Wierzymy w



zbawienie”.

Lego - 11 wrzesnia

Szokujaca reklama zatytutowana , Odbuduj to” zostata stworzona w 2006 roku dla firmy
Lego. Przedstawia zbudowang ze stynnych klockéw rekonstrukcje ataku terrorystycznego
z 11 wrzesnia 2001.

Istne piekto rozpetato sie po publikacji materiatu. Chinska agencja reklamowa Saatchi &
Saatchi, z ktérej wyszedt projekt, osSwiadczyta, ze dwdch jej pracownikéw stworzyto
reklame bez zgody firmy. Podobno nikt z przetozonych nie byt Swiadomy jej istnienia.
Niedtugo potem copywriterzy przeprosili wszystkich urazonych ich praca.

Duncan Quinn

Ta reklama garnituru wcigz uchodzi za jedng z najbardziej seksistowskich i oburzajgcych
akcji promocyjnych.

Wygladajgca na martwa, niemal naga kobieta z zawigzanym wokét szyi krawatem lezy
na masce samochodu. Na jej gtowie wida¢ krew. Obok stoi mezczyzna, ktéry z wyrazem
zadowolenia na twarzy trzyma krawat. Nie wiadomo czy jest on bezwzglednym
mizoginicznym mordercg czy moze Sledczym znajdujgcym na miejscu przestepstwa
liczne slady przestepcy i wazne dla dochodzenia informacje.

A Wy co sadzicie?

Love Cosmetics - Bo niewinnosc jest bardziej seksowna, niz myslisz

Kto w zatozeniu twércéw ma byc¢ odbiorcg tej reklamy? Pedofile? Erotyczna niewinnos¢
dzieciecej modelki, ktéra z lekko rozchylonymi ustami i przenikliwym spojrzeniem trzyma
w rekach biatego misia, a takze dos¢ niepokojacy slogan ,,.Bo niewinnos¢ jest bardziej
seksowna, niz myslisz” budzg mieszane uczucia.

N. K. Fairbank Co. - Dlaczego Twoja mama nie myje cie mydtem Fairy?

To chyba najbardziej obrazliwa i rasistowska reklama, jakg kiedykolwiek stworzono. Biata
jasnowtosa dziewczynka pyta swojg ciemnoskérg kolezanke, dlaczego jej mama nie myje
jej mydtem Fairy. Oburzajgca sugestia, ze skdra Afroamerykandéw jest brudna, bo ciemna
wydaje sie oczywista.

Reklama pochodzi z 1860 roku, a niewolnictwo zostato prawnie zniesione 5 lat p6zniej,
nic wiec dziwnego, ze tego typu publikacji nie zabroniono w tamtej epoce.



